CZYM JEST | Z CZEGO POWINIEN SKEADAC SIE BRIEF KREATYWNY?
BRIEF KREATYWNY TO NIEZWYKLE WAZNY DOKUMENT, NA PODSTAWIE
KTOREGO NASZE STUDIO MOZE PRZYGOTOWAC STRATEGIE.

Dobry brief kreatywny powinien by¢ doktadnie przemyslany i sktadac sie z kilku istotnych
elementdéw, do ktérych zaliczamy:

1. Cel

Precyzyjnie zdefiniowany cel pomaga unikna¢ btedéw w dalszych dziataniach.
Okreslajac cel warto wczesniej przygotowac sobie odpowiedzi na pytania takie jak:
Dlaczego dziatania zostaja podjete? Co dajg oraz jakie efekty majg przynies¢?

2. Terminrealizacji

3. Grupadocelowa

Aby dopasowac dziatania do grupy docelowej nalezy stworzy¢ opis szczegétowy
odbiorcy - persone. Oproécz standardowych danych demograficznych warto zgtebic
analize o elementy takie jak na przyktad aktywnos¢ w czasie wolnym, cechy osobowosci
lub rodzaj wykonywanej pracy.

4. Key message

Key message jest esencja tego, co marka chce przekazaé odbiorcom. Sformutowanie
kluczowego przekazu utatwi dalsze dziatania pracownikom agencji.

5. Wartosc¢ oraz pozycja marki na rynku.

Pomoze projektantom okresli¢ charakter, styl oraz zasieg potencjalnych odbiorcéw.
Informacja na temat wielkosci firmy, oferty i pozycji marki narynku jest kluczowa.
Inaczej zostanie zaprojektowana strategia dla firmy dopiero zaczynajacej, od tej
ktéra od wielu lat istnieje na rynku.

6. Oczekiwania wobec projektu

Jakie cele chcemy osiggnac inwestujgc w dany projekt i z jakim rezultatem.

7. Budzet

Whpisanie ramowego budzetu pozwoli na dostosowanie rodzajow dziatan/materiatéw do
okreslonego przedziatu cenowego. Rynek dostarcza nam setki dostawcow przerdznych
ustug. Okreslenie budzetu pomaga daje wiele korzysci, np. wybranie odpowiedniego
dostawcy ustug w zadowalajacej nas cenie. Tworzenie koncepcji przewyzszajgcej nasze
mozliwosci finansowe mozna Smiato okresli¢ stratg czasu.

8. Nalezy jednak pamietac, aby dostosowac elementy briefu do celu dziatan - jesli
analiza konkurencji nie bedzie potrzebna, nie warto jej umieszczac itp. Dobry brief
kreatywny powinien zmiescic sie na jednej kartce A4 i zawierac konkretne
informacje, ktére sktonig team kreatywny do podjecia odpowiednich dziatani
przygotowania dopasowanej strategii.
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